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Vordiplomarbeit aus dem Jahr 2007 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Public Relations, Werbung,
Marketing, Social Media, Note: 2,1, Campus02 Fachhochschule der Wirtschaft Graz (Fachhochschule Graz),
30 Quellen im Literaturverzeichnis, Sprache: Deutsch, Abstract: Im Jahre 2005 brachte Nintendo eine
Produktinnovation auf den Markt, die sich bis zum heutigen Zeitpunkt über 40 Millionen Mal verkauft hat.
Nintendo Dual Screen ist der Produktname dieser Innovation und diese Arbeit beschäftigt sich mit den
Gründen des Markterfolgs dieses Produktes.
Ziel der Arbeit ist es in erster Linie die erfolgreiche Vermarktung des Nintendo Dual Screen darzustellen.
Weiters zielt die Arbeit darauf ab, die Wichtigkeit des Marketings in der Mobile Entertainment Branche zu
beleuchten und die durch erfolgreiches Innovationsmanagement erreichten Wettbewerbsvorteile
hervorzuheben.
Um diese Ziele zu erreichen wird zunächst auf das Thema Innovation näher eingegangen. Der Begriff
Innovation wird geklärt und gegenüber ähnlichen Begriffen abgegrenzt sowie die Merkmale erläutert. Da es
verschiedene Innovationsarten gibt und der Nintendo DS eine Produktinnovation ist, werden die verschieden
Arten vom Verfasser erklärt und unterschieden.
Das Innovationsmanagement hat eine wichtige Schlüsselfunktion bei der erfolgreichen Vermarktung von
innovativen Produkten und daher werden die Ziele und Aufgaben dargestellt sowie verschiedene
Innovationsstrategien beschrieben.
Im Zusammenhang mit den Innovationen hat auch das Marketing wichtige Funktionen zu erfüllen und
unterscheidet sich vom klassischen Marketing.
Mit dieser theoretischen Basis wird nach einer Analyse der Marktsituation und des Innovationsverhaltens
von Nintendo gegenüber der Konkurrenz das Marketing von Nintendo betrachtet. Die Gestaltung der 4 P’s,
die mithilfe des Innovationsmanagements an die Produktinnovation ausgerichtet wurde, hat Nintendo
wesentliche Wettbewerbsvorteile im Markt für Kleinkonsolen verschaffen.
Durch das erfolgreiche Innovationsmanagement konnte sich Nintendo am Markt als strategischer
Innovationsführer durchsetzen.
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From reader reviews:

Trey Olivas:

Do you have favorite book? If you have, what is your favorite's book? Reserve is very important thing for us
to find out everything in the world. Each reserve has different aim or perhaps goal; it means that guide has
different type. Some people sense enjoy to spend their time and energy to read a book. These are reading
whatever they take because their hobby is usually reading a book. Consider the person who don't like
examining a book? Sometime, person feel need book whenever they found difficult problem or perhaps
exercise. Well, probably you will require this Marketing für Produktinnovationen: Vermarktung von
Produktinnovationen in der Mobile Entertainment Branche am Beispiel des Nintendo DS (German Edition).

Sharron Marty:

What do you think about book? It is just for students because they're still students or the idea for all people in
the world, the particular best subject for that? Simply you can be answered for that problem above. Every
person has several personality and hobby for every other. Don't to be pushed someone or something that they
don't desire do that. You must know how great and important the book Marketing für Produktinnovationen:
Vermarktung von Produktinnovationen in der Mobile Entertainment Branche am Beispiel des Nintendo DS
(German Edition). All type of book could you see on many sources. You can look for the internet methods or
other social media.

Anita Winn:

The feeling that you get from Marketing für Produktinnovationen: Vermarktung von Produktinnovationen in
der Mobile Entertainment Branche am Beispiel des Nintendo DS (German Edition) is the more deep you
digging the information that hide into the words the more you get interested in reading it. It doesn't mean that
this book is hard to recognise but Marketing für Produktinnovationen: Vermarktung von
Produktinnovationen in der Mobile Entertainment Branche am Beispiel des Nintendo DS (German Edition)
giving you excitement feeling of reading. The copy writer conveys their point in selected way that can be
understood by simply anyone who read it because the author of this book is well-known enough. This
particular book also makes your vocabulary increase well. That makes it easy to understand then can go to
you, both in printed or e-book style are available. We suggest you for having this specific Marketing für
Produktinnovationen: Vermarktung von Produktinnovationen in der Mobile Entertainment Branche am
Beispiel des Nintendo DS (German Edition) instantly.

Shirley Vega:

Spent a free time to be fun activity to complete! A lot of people spent their sparetime with their family, or
their own friends. Usually they performing activity like watching television, going to beach, or picnic inside
the park. They actually doing same task every week. Do you feel it? Would you like to something different



to fill your current free time/ holiday? Can be reading a book could be option to fill your totally free time/
holiday. The first thing that you'll ask may be what kinds of publication that you should read. If you want to
try out look for book, may be the publication untitled Marketing für Produktinnovationen: Vermarktung von
Produktinnovationen in der Mobile Entertainment Branche am Beispiel des Nintendo DS (German Edition)
can be good book to read. May be it is usually best activity to you.
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